第十章  市场规制法原理（4个学时）

一、教学要求

通过本章学习，使学生掌握市场规制法的相关知识，重点在于了解市场规制法的基本原则和作用以及市场规制法在经济法体系中的地位。

二、教学内容
（一）市场规制法概述（教材230页）

1、市场和市场规则体系

（1）市场及其调节机制

在市场经济条件下，社会再生产的生产、交换、分配和消费的全部活动，是受市场影响的，受市场的调节、支配和制约。市场的调节、支配和制约是根据市场规则进行的。市场规则是由一系列规则构成的系统，如市场准入规则、市场交易规则、市场竞争规则等。

（2）市场规则体系

市场规则体系主要由市场交易法和市场规制法两个子系统所构成。

2、市场规制法的性质和调整范围

（1）市场规制法的概念

是调整市场竞争关系和政府对市场进行协调、监管过程中发生的市场管理关系的法律规范系统。有的学者采用“市场调控法”、“市场运行法”、“市场竞争法”等概念。

市场规制法是经济法体系中重要组成部分之一。

（2）市场规制法调整范围

第一，市场竞争关系

第二，产品质量关系

第三，价格关系

第四，保护消费者权益过程中发生的社会关系

第五，广告管理关系

第六，国家在制定计量、产品标准、实施标准化中发生的计量关系与标准化关系。

（二）市场规制法的基本原则和作用（教材233页）

1、市场规制法的基本原则

（1）尊重价值规律、供求规律和竞争规律，依法适度管理的原则。

（2）统一规制、分级监管的原则

（3）维护公平竞争的原则

（4）保护弱者和消费者合法权益的原则

（5）违法行为法定原则。

2、市场规制法的作用

第一，创造公平竞争的市场环境，协调经营者相互之间的利益关系。

第二，维护消费者的合法权益，协调经营者与消费者之间的利益关系。

第三，为政府对市场进行管理提供法律依据，规范和约束政府管理市场的行为。

第四，促进社会主义市场经济体制的建立和完善，推动社会主义市场经济的发展。

（三）市场规制法的体系结构和地位

1、市场规制法的体系结构

（1）市场竞争法，《反不正当竞争法》（1993年9月2日）

（2）产品质量法，《产品质量法》（1994年制定、2000年修订）

（3）价格法，《价格法》（1997年12月29日）

（4）消费者权益保护法，《消费者权益保护法》（1993年10月31日）

（5）广告法，《广告法》（1994年10月27日）

（6）计量法和标准化法

2、市场规制法的地位

是指其在我国经济法律体系中的地位。

市场规制法与宏观调控法都是以社会整体利益为本位，都具有公法和私法相互融合渗透的特点，但是，在经济法体系中市场规制法与宏观调控法又是相互独立的子系统。

三、教学重点和难点

市场规制法的基本原则和作用
四、作业和复习重点（红字部分是考试重点）

1、市场规制法的概念。

2、市场规制法调整范围。

3、市场规制法的基本原则和作用。

4、市场规制法的体系结构。

